Prasentationen und Materialien

EMPOWER YOUR
PRODUCT DATA

Nach der Veranstaltung stellen wir Ihnen

13. myview Experience Day

am 08. & 09. Oktober 2025 in Paderborn
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OF EXCELLENCE

Liebe Teilnehmerinnen und Teilnehmer, liebe Partnerinnen und Partner,
liebe Freundinnen und Freunde von myview,

herzlich willkommen zum 13. myview Experience Day.

Es erftllt uns mit groRer Freude, Sie hier im Hotel Vivendi zu begrifRen — einem Ort, der uns
bereits bei der letzten Veranstaltung einen inspirierenden Rahmen fiir wertvolle Begegnungen und
intensiven Austausch geboten hat.

Was friher unseren Kunden- und Anwendertag pragte, zeigt sich heute mutiger und zukunftsori-
entierter: Der Experience Day ist unser klares Bekenntnis zu einem Format, das verbindet — Wis-
sen, Praxis und Innovation unter einem Dach.

In diesem Jahr richten wir den Fokus auf drei zentrale Themen, die unsere Branche entscheidend
pragen:

Kl-Integration — intelligentere, automatisierte Prozesse statt manueller Aufwande
Data Quality — verlassliche Daten als Basis jeder Giberzeugenden Product Experience
Omnichannel Experience — nahtlose Produktkommunikation tber alle Kanale hinweg

Freuen Sie sich auf ein abwechslungsreiches und praxisnahes Programm mit inspirierenden Key-
notes, fundierten Fachvortragen und anschaulichen Best-Practice-Fallen aus lhrem Arbeitsalltag.
Wir mochten Ihnen einen Rahmen bieten fir lebendigen Dialog — mit spannenden Gesprachen,
gegenseitigem Lernen und wertvollen Begegnungen.

Der Abend des 8. Oktober beginnt mit einem Get-together in entspannter Atmosphare bei Snacks
und Getranken — eine ideale Gelegenheit, um ins Gesprach zu kommen und erste Kontakte zu
knudpfen. Am 9. Oktober startet unser Konferenztag um 9:00 Uhr mit einem intensiven Programm
im Raum Westfalen.

Unser Ziel: Gemeinsam mit Ihnen mdchten wir die Zukunft der digitalen Produktkommunikation
gestalten. Wir wollen Lésungsraume 6ffnen, Perspektiven erweitern und echten Mehrwert fur lhre

tagliche Arbeit schaffen.

Und natdrlich freuen wir uns auf das personliche Wiedersehen — auf Gesprache, Impulse und
Inspiration. Wir freuen uns, dass Sie dabei sind.

Herzlichst
Thorsten Frank und Dr.-Ing. Christoph Brandt

Experience Day

priint

Connect and Grow 2025

A conseeraton [l SH ARGISLFGN IMBetween MM medienreaktor®

— sofern von den Referentinnen und Refe-
renten freigegeben — die Prdsentationen
und ggf. weiteres Begleitmaterial in einem
Downloadbereich zur Verfigung. Sie erhal-
ten hierzu rechtzeitig eine E-Mail mit allen
Informationen.

'&fen Sie (uns)ere Partner live vor Ort!

Sie moéchten mehr Uber unsere PIM-, DAM- und PXM-
Lésungen erfahren? Sie finden uns im Raum Gunne.

Die Themen:

Im Mittelpunkt der diesjghrigen Veranstaltung stehen drei zentrale
Themenfelder, die den Wandel in der Produktdatenwelt pragen.

Kl-Integration

Die Integration Kiinstlicher Intelligenz erdffnet neue Spielrdume:
Automatische Datenanreicherung, intelligente Klassifikation und
dynamisch generierte Inhalte machen lhre Produktkommunikation
effizienter, praziser und individueller denn je.

Data Quality

Verldssliche Daten sind die Basis jeder Uberzeugenden Product Ex-
perience. Realtime-Datenqualitatsmetriken, visuelle Dashboards
und klar definierte Workflows sorgen daflir, dass Datenqualitat

messbar, steuerbar und sichtbar wird — auch flir lhre Kund:innen.

Omnichannel Experience

Wie gelingt eine konsistente und dennoch kontextangepasste Pro-
duktdarstellung Uber alle Kandle hinweg? Mit einer nahtlosen API-
Integration, kanalindividueller Steuerung und dem PIM als ,Single
Source of Truth® schaffen wir die Grundlage fiir ein durchgangiges
und hochwertiges Kundenerlebnis.

lhre Meinung zahlt!

Wir mochten den Experience Day stetig verbessern — und daflr
brauchen wir Ihr Feedback. Nehmen Sie sich bitte 5 Minuten Zeit
flir unsere Feedback-Umfrage.

Scannen Sie den QR-Code und teilen Sie uns lhre Eindrticke
und Anregungen mit.

Vielen Dank fir lhre Unterstiitzung.
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Registrierung + Empfang

Notizen:

09:00 - 05715 BegriiBung der Teilnehmer und Einfiihrung
Thorsten Frank, Geschaftsfiihrer, myview systems
Thomas Kibler, Leiter Professional Service, myview systems

09:5-10:00  Keynote: Mit Szenarien Zukunft gestalten:

Exploration neuer Geschaftsmodelle fiir Deutschland
Philipp Kébe, Strategy Consultant, ScMI AG

10:00 - 10:40 Impulsvortrag: Innovation mit GenAl: Vom Proof of Con-

cept zur industriellen Anwendung
Tommy Falkowski, Head of GenAi Incubator, Fraunhofer IEM

Pause | Kaffee & Talk & Snack

11:00 - 11:40 PIM trifft PXM: Zukunftssichere Strategien fiir Ihre

Produktkommunikation

Thorsten Frank, Geschaftsfiihrer, myview systems

Dr.-Ing. Lars Seifert, Head of Product Development xmedia
Torsten Kuhnhenne, Head of Product Development xom

11:40 - 12:05 DAM trifft PXM: Neuerungen und Zukunft des

AssetManagers
Daniel Kestler, Geschdftsfihrer medienreaktor, Bamberg

12:05 - 12:15 Next Level PIM —

Composable, Intelligent, Wertschépfend
Dr.-Ing Christoph Brandt, Geschaftsftihrer, myview systems

Lunch Break

13:15-13:30 What's possible? What's next?
PXM Intelligent —

Der nachste Schritt im Produktdatenmanagement Notizen:
Dr.-Ing. Lars Seifert, Head of Product Development xmedia

Customer Story |

Effizientes Produktdatenonboarding am Beispiel Precitool
Gunter Hei3, Commerce Solution Architect bei mgm technology partners

Customer Story Il

Effizient ins Sortiment: EMPOWER YOUR

Mit K Lieferantendaten schneller nutzbar machen PRODUCT DATA
Daniel Bodenmiller, IT-Projektleiter, R. Péppel GmbH & Co. KG

Show Case |

Sonepar Automizer: Automatisierte Lichtplanung
Robert Heinze, CTO, Relux Informatik AG

Show Case Il
Daten neu denken: Digitaler Produktpass in der
Industrie und die Rolle von PIM, PLM und Standards.

Gerald Lobermeier, Program Manager Product Data for
Customers, PHOENIX CONTACT GmbH & Co. KG

Pausken | Kaffee & Chill

15:20 - 15:50 Thementalk

Print — Ein Kanal in der modernen Customer Experience?
Sebastian Hardung, Chief Marketing Officer bei priint Group
Torsten Bliimel, Chief Operations Officer, InBetween Deutschland

15:50 - 16:10 Show Case Il

PIM & CPQ - Komplexe Produkte einfach verkaufen.

Walter Burgstaller, CEO, Combeenation GmbH
Notizen:

16:10 - 16:30 Customer Story Il
E-Commerce mit Shopware und xmedia plus xom - Praxis-

nahe und unterschiedliche Anwendungsszenarien
Andreas Bernt-Bartl, VP Marketing, Duscholux AG

16:30 - 16:45 Abschluss — Bis zum nachsten Experience Day!
Thomas Kibler, Leiter Professional Service, myview systems

Verabschiedung + Dachterrasse + Gesprache + Farewell

Programm) | Abstracts

I






